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Um drink em casa traz de volta um mnmé‘lﬁfgﬂ, umc
um sabor e um bar. Por um instante, a casa vira o evento
e transporta vocé ao dia em que provou aquele drink pela |

primeira vez.

AND CASA CELIENTE DISCIPLINA
2024 HOLDING CLUBE SCHWEPFPES (COCA=-COLA) EXPERIENCIA DE MARCA
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CONTEXTO
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DuaS novas ténicas | SABOR FRUTAS VERMEL|
para lancar. Como *

? 0>
entrar na conversa®? 4

Em 2024, a Schweppes precisava reforgar seu valor
premium e atrair jovens adultos ao ritual de socializacao,
lancando Pink Tonic e Salty Lemon no Brasil sob o

posicionamento Born Social.
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DO BRIEF AQ INSIGHT

0 BRIEF

NOSSA FORCA

CPORTUNIDADES

Construir uma narrativa
envolvente e poderosa com os

elementos da marca e os sabores
Schweppes.

#1

Elementos de marca sdlidos para
explorar com Pink Tonic & Salty
Leman.

Criar uma jornada gque cumpra a
promessa: nenhum jeito de
socializar & melhor que o seu.

Despertar paixdes, estimular os
sentidos e criar sensacdes por
meio da mixologia.

#2

Produtos de primeira linha com
infinitas possibilidades de
criagdo.

Criar uma jornada em que Salty
Lemon & Pink Tonic despertem a
criatividade e a vontade de
explorar de consumidores e

mixologistas.
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Conectar diversos plublicos assim

COMo & Marca conecta pessoas.

#3

Born Soclal traduz o propésito de
soclalizagéo de Schweppes.

Criar uma experiéncia
inesquecivel de musica, mixclogla
e socializacio, que quebre a
rotina e revele o inesperado
conforme a emogio cresce.

Posicionamento: BORN SOCIAL

J

INSIGHT

Nenhum jeito
(de socializar)

e melhor

que o seu.

No bar ou em casa, o melhor jeito de socializar € aquele que

vocé mais gosta, assim como o melhor drink feito com

Schweppes é o seu.
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A ASSINATURA CRIATIVA

Uma noite de drinks inusitados pedia uma assinatura a
altura: reinterpretar o tema com um conceito visual unico,
jovem e criativo para Schweppes.

Nenhum jeito (de socializar) é melhor que o seu. A ideia
aproxima Schweppes de consumidores e mixologistas para
integrar a marca a rotina de consumo com uma pergunta:

inhal.com
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Qual é o seu jeito?



CONCEITO

Qual é o seu jeito?

B

Com mixologistas

Estimula a criatividade com Schweppes.

)
Com influenciadores, formadores de
opiniao e consumidores em casa

\aloriza a sua forma de celebrar com

Schweppes e de compartilhar com os amigos.

i

Com todos os publicos no bar

Promove a diversidade de drinks e de formas de

viver o evento e os sabores.
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INFLUENCIA E RELACOES PUBLICAS

Uma piramide
de influéncia

Bl

MIXOLOGISTAS,

BARTENDERS E
IMPRENSA

Construida da base para o topo. Embaixo, os

influenciadores organicos e os convidados espalham a

conversa. No meio, os influenciadores contratados dao

alcance. No topo, mixologistas, bartenders e imprensa dao

credibilidade.
GRUPO 1
=P
Reforcar a credibilidade da marca como especialista em iRl CIADCRENE CONT R ATADO .

coquetelaria e mixologia e gerar engajamento pela
relevancia no nicho.

GRUPO 2

Ampliar o alcance da conversa com conteudo para o
grande publico. e

N

INFLUENCIADORES ORGANICOS E CONVIDADOS

GRUPO 3

Espalhar a conversa organicamente, com o maximo de

convidados e de pontos de vista diferentes.
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GERANDO CONVERSAS RELEVANTES

: T e

Influenciadores
relevantes

GESTAOD DOS CONVIDADOS

Fortaleza
EVENTO: 11 DE MAIO

Salvador
VENTO: 18 DE MAIO

Brasilia
EVENTO:

Olhar regional
25 DE MAIO

Profissionais de relagdes publicas e influenciadores de
todo o Brasil ampliam o alcance e trazem um olhar regional

ao evento, aos convidados e a mixologia. Sio Paulo

EVENTO: 12 DE JUNHO

Rio de Janeiro
EVENTO: 4 DE MAIOD

Profissionais de RP exclusivos por regiao

+ Gestio dos convidados Curitiba

EVENTO: 1 DE JUNHO

+ RSVP ativo pelos RPs

B NORTE N NORDESTE M CENTRO-0ESTE WM SUDESTE W SUL
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A CAMPANHA

A Jornada NOX

Qual é o seu jeito?

_— . .
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GERAR EXPECTATIVA EXPERIENCIA E DiG'.JSTﬁ.C_ﬁ.G- FPROLOMGAR O CLIMA
YELLOW ;ﬁﬁ?ﬁ; KIT DE
CARPET SATDA CONTENT GENERATION
Dl & —
SCHHEPE/__/.""—_ ® A
. \
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@ RETORNO
LIVE COM SEGURO
CONTENT GENERATION L DLOGT S AG LIVRO DE
® RECEITAS
A o

SCHWEPPES !

WARM-UP
INFLUENCI

#SHAREYOU
®

EM CASA / NO CAMINHO NO EVENTO ' RETORNO PARA CASA / DEPOIS DO EVENTO ——%}
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A CAMPANHA

A Jornada NOX

Qual é o seu jeito?

PRE

gerar expectativa

COMTENT GENERATION

WARM - UP
INFLUENRCI

#SHAREYD

COMTENT GENERATION

EM CAZA / MO CAMINHD

ey

RETORND PARE CASA [ DEPDIS DO EVENTO

o

#SHAREYOURMIX

Schweppes convida mixologistas de todo o Brasil a
mostrar todo o seu potencial com Schweppes Pink Tonic e
Schweppes Salty Lemon no concurso nacional
#5hareYourMix, pelas redes sociais. A final & transmitida ao
vivo em plataformas de streaming.

WARM-UP INFLUENCIADORES

Profissionais de relagbes publicas regionais garantem a
presenca de convidados de relevancia local, incluindo

influenciadores da regiao.

24 6 12 =

INFLUENCIADORES ESTADOS PROFISSIONAIS REGIOES
E MIXOLOGISTAS DIFERENTES DE RELACOES IFERENTES
PUBLICAS
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A CAMPANHA

A Jornada NOX

Qual é o seu jeito?

DURANTE

experiéncia e degustagao

COMTENT GENERATION

DURANTE

DRINK

PECLTRY TRAILS

a CARFET
———
[ ] . |

ECHNEF‘-'P-E_S."_'_,_._--—"

COMTENT GENERATION

e

EH%HD CAMIMHD

NO EVENTD J

RETORND PARE CASA [ DBEODIS DD EVENTO J —%
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BLITZ SCHWEPPES

O Reporter Schweppes percorre bares
parceiros com a pergunta "Qual € o seu
jeito?" e leva os Born Social a festa. 0
conteddo vira Reels antes da live.

s

i g'"‘

LIVE COM MIXOLOGISTAS

Live em trés atos, direto do bar: 15 minutos
de mixologia, 16 de cobertura com o
Heporter Schweppes e um brinde final para
chamar o D,

DJ SCHWEPPES

Um DJ da regido conduz o clima em cada
cidade com um setlist exclusivo gue
valoriza a cultura local. O set & transmitido
do bar pelas plataformas da marca para
guem curte com os amigos em casa, do seu
jeito. Os setlists tambem estéo no Spotify.

YELLOW CARPET

Espaco para fotos em grupo no Yellow
Carpet e entrevistas do Repdorter
Schweppes com convidados, transmitidas
ao vivo do bar.

DRINK TRAILS

Drink Trails =80 trilhas de experimentacgéo
no bar, criadas para cada pessoa aproveitar
o drink do seu jeito.
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A CAMPANHA

A Jornada NOX

Qual é o seu jeito?

POS

prolongar o clima

COMTENT GENERATION
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KIT DE SAIDA

Ma saida, um kit para cada convidado: copo iluminado,
especiarias, as duas tonicas, forma de gelo Schweppes e
uma foto Polaroid da noite assinada pelo mixologista.

RETORNO SEGURO

Voucher de B$ 25 na Uber ou na 99, valido na noite do
everto, para ninguem voltar dirigindo.

LIVRO DE RECEITAS

0 legado da agao: todas as receitas da viagem de
Schweppes pelo Brasil em um livro digital e impresso. A
edigdo promocional & vendida no iFood com as duas

tonicas.

:
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CONSUMIDORES E TRILHAS

Drink Trails: Qual
€ O seu jeito?

Tradicionalista

UM PAPO NO BALCAO |

Gostam de conversar com o mixologista, pedir recomendagdes ou explicar como
preferem o drink.

[ PRAZER DO INESPERADO

o

Vivem o prazer do inesperado, das novas amizades, dos novos encontros. Gostam
da noite, de socializar, de se divertir.

| SENTIR E EXPERIMENTAR

%,

&

Gostam de provar ou sentir o aroma antes de escolher o que comer ou beber,
sobretudo quando ha ingredientes novos. Adoram novidades.

Tecnolégico

My I

%,

CONFIAR NA TECNOLOGIA |

Gostam da conveniéncia e muitas vezes deixam a tecnologia escolher. Também
confiam no acaso e nas recomendagdes dos amigos, mas uma jornada
tecnoldgica torna tudo mais interessante.

Schweppes Match

1 DE

L

Sexta anoite. O plano ideal &...

Balcao e papo com guem prepara

Provar o que eu nunca provei

Ir aonde a noite me levar

Seguir a recomendagéao do app

i
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EM RESUMO

Visao geral das agoes

PASSE 0 MOUSE PARA SEGURAR UMA PECA
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ARQUIVO

Schweppes NOX:
a campanha completa

Do concurso em busca de mixologistas amadores ao livro
de receitas como legado: a jornada desenhada para
transformar "Qual € o seu jeito?” em seis noites memoraveis

pelo Brasil.
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ARQUIVO
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A OPERACAD

Efj e Gﬁ oo Cﬁ

6 24 100 30+ 4

CIDADES EM SEIS SEMANAS ENTREGAS NA OPERAGAD KITS PREMIUM PELO PAIS TALENTOS REGIONAIS ATIVADOS TRILHAS DE DRINKS POR PERFIL

Da pergunta ao brinde,
seis noites pelo pais.

RPs exclusivos por cidade e uma equipe regional de

mixologistas e influenciadores. A operagao cobriu

convites, kits, evento, conteudo e legado de ponta a

ponta.
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