Coca-Cola

Lollapalooza
2023

Com o objetivo de apresentar a Coca-Cola Sem Agucar a novos usuarios em

uma experiéncia que vai além da experimentacao de produto, a Coca-Cola
marcou presenca no Lollapalooza 2025 com a plataforma global de festivais
Coke Studio.

ANOG CASA CLTENTE DISCIFLINA

2023 HOLDING CLUBE COCA-COLA FESTIVAIS: LOLLAPALOOZA
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0 DESAFIO

A musica ja estava
No encontro. A Coca-
Cola, nem sempre.

O objetivo de negdcio era recrutar adolescentes e jovens
adultos para o consumo semanal, a métrica weekly+ (quem
bebe Coca-Cola pelo menos uma vez por semana). Para
merecer espago nesses encontros, a marca precisava criar

uma experiéncia relevante.

No Lollapalooza Brasil, a oportunidade estava nos intervalos
da programacéo. O desafio foi transformar esse tempo em

uma ocasiao capaz de aproximar publico e marca.
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A ESTRATEGIA
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O espaco conectou trées
momentos do festival:

A musica, principal territorio de interesse da geracgéo Z, deu
a Coca-Cola um papel claro. O Coke Studio (a plataforma

global de musica da Coca-Cola) reduziu barreiras, elevou a

STUDIO

energia dos encontros e transformou Turn Up The Volume

(Aumente o Volume) em uma mensagem vivida no espago.
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0 CONCEITO

VVibrag&o € como o som nasce. Energia contagiante € o que se espalha entre pessoas.

U ma Capsu Ia fl Utuante O conceito reuniu as duas forgas em uma capsula flutuante formada por ondas
fe Ita de OndaS sonoras, onde a energia do publico reverberava e aumentava o volume.

Coke Studio

Meet-up Pop-up

FONTO DE ENCONTRO TEMFORARIO

Collective Stage

PALCO COLETIVO

LI |

Meet-up Pop-up (ponto de encontro

temporario) era a fungéao social: oferecer um Collective Stage (palco coletivo) era a fungao

artistica: aproximar apresentacdes, criadores e
publico no nivel do olhar.

lugar para encontrar amigos no meio do

festival.
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TOM WINHAL
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0 ESPACO

Aumente o
volume, literalmente

A arena circular materializou a capsula em uma fachada
vazada de linhas onduladas de LED. Por dentro, pista, anel
de luz, cabine de DJ, bar, saldo de transformacéo e cabine
espelhada formavam um sistema continuo ao redor do

publico.
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CENOGRAFIA: PUB
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A pista circular, o anel de luz no tetoe 0 saldo Coca-Cola Creations.emrosae A cabine espelhada de foto e video,

a cabine de DJ preto

caom as ondas em neon
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NO FESTIVAL

Nos trés dias de festival, as ondas de LED da fachada e o anel de luz sobre a pista

A CapSU Ia I'gada fizeram da capsula um sinal visivel de longe, do fim da tarde até a noite.

VIDEOS: TOM VINHAL
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A PROGRAMACAO

@ Short Sets

® B2B DJ Sets

] Central Stage

A musica aproximou
artistas e publico

A programacéao foi desenhada para combinar
apresentagdes curtas, duplas de DJs e uma pista capaz de
reagir aos ritmos com luz e cor. O desenho alternava

formatos para criar diferentes intensidades ao longo do dia.

SHOWS CURTOS

Mo desenho da programacgao, Short Sets (shows curtos) reuniam novos artistas de
ritmos diferentes.

SETS DE D35 EM DUPLA

B2B significava back to back: dois DJs dividindo o mesmo set e misturando
repertoérios.

PALCO CENTRAL

A programacgéo de luz do palco central previa respostas as colisdes musicais com

mudancas de cor, acendimentos e apagodes.
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0S MOMENTOS

Um roteiro de energia
das 12h as 22h

A grade das 12h as 22h previa cinco DJs, cinco Surprise
Acts (acdes surpresa), um Show Collisions (show de
colisbes) as 18h30 e cinco momentos de sampling

(distribuicdo gratuita de amostras) de Coca-Cola Sem

Acucar. L5 7D N . B |
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18h30
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18h 2
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Surprise Act Show Collisions Sampling Reveal
.'.':,-;,El,-:- SURFRESA SHOW DE COLISOES RE'U'ELI'-"."C.'-:'.D DO SAMPLING
0 desenho da acao surpresa reunia dois DJs, uma batalha de O roteiro previa um artista abrindo o show, o segundo criando a No desenho da revelacéo do sampling, a luz caia até o escuro. Um
dancga, uma mao no sensor da fachada e a entrada da distribuigao primeira coliséo e os dois voltando a dividir o protagonismo no chiado de garrafa abrindo antecedia uma exploséo de som e luz
de Coca-Cola. final. gue anunciava a Coca-Cola gratis.
i LN
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CONTEUDD PESSOAL

PEREEE

galeria pessoal

Um QR code levava ao formulario e a selfie. A inteligéncia

artificial usava reconhecimento facial para localizar a

pessoa nas imagens feitas dentro do espaco e reunir sua

galeria pessoal.
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83 GALERIA PESSOAL

ESCAMEIE @ QR CODE
PREENCHA 0 FORMULARIO
FACA O RECONHECIMENTD FACIAL

FARTICIPE E USE #AUMENTEOVOLUME

E GAMME UM COPD

FOTOS: TOM VINHAL

FOTOS: TOM VINHAL 3

T A
MNa cabine espelhada, o Coke Photo & Video Studio
(estidio de foto e video], o visitante criava uma foto
ou video curto com efeito e mascara digital da
marca. Ao final, recebia o conteudo e um copo
exclusivo do Coke Studio.
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TRANSFORMACAOQ
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CENOGRAFIA: PUB

A transformacao
também
virou conteudo

No saléo Transformagéo, Coca-Cola Creations (a linha de
edicdes limitadas da Coca-Cola) e a parceria com Rosalia
ganharam um ambiente proprio em rosa e preto. A
intervencéo reunia barbearia expressa com esténcil no
cabelo, desenhos no corpo inspirados na artista,

maquiagem e joias.

Nos pontos de venda do festival, a compra da edicédo Coca-
Cola Creations by Rosalia vinha acompanhada de um copo

colecionavel. O copo levava a parceria da Coca-Cola com a

cantora Rosalia, uma das atragdes principais do festival em
2023.
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A JORNADA

DO CO I"IVIte a ga.lerla Uma curva redne os pontos de contato antes, durante e depois da visita: divulgacao,

circulacédo e conteudo em uma s6 sequéncia.

o1 Antes
0 CONVITE
CONVITE
CHAMADA DO HUMANOD
D3J =
== |
@ -®
® ®
CONVITE NO
LED

Convite no LED Chamada do DJ QR nas colunas Convite humano
Uma vinheta no LED divulgava o cadastro 0 DJ reforgava o convite ao cadastro em Adesivos de QR code espalhados pelas Promotores abordavam gquem passava,
ao longo do dia. momentos da programagao. colunas davam acesso direto ao mostravam o copo e convidavam para o
formulario. cadastro.
L ¥
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A JORNADA

Do convite a galeria

Uma curva reune os pontos de contato antes, durante e depois da visita: divulgagéao,

circulagcao e conteudo em uma so sequéncia.

o2 Durante

& VISITA

saipa
LATERAL

g
COCA-COLA . / @
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COPO (i ELEVADA
/_'\-/" -
\_,_; SCOLHA DA
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ATIVACAD

ONTROLADA

Entrada controlada Vista elevada Saida lateral

O controle de lotacéo
organizava o acesso. A cabine
de DJ e a pista central eram a
primeira visao.

Cadastro e copo

D visitante escaneava o QR
caode, preenchia o formulario,
fazia o reconhecimento facial e
retirava o copo no bar. Os
promotores conferiam o
cadastro antes da entrega.

Escolha da ativacao

Da pista central, o visitante
escolhia entre a cabine e o
salfo, cada um com sua prépria
fila.

Coca-Cola na pista

A cada duas horas, a
distribuicdo acontecia no bar
ou com promotores circulando
pela pista.

A area de influenciadores
oferecia uma vista elevada da
pista e do festival.

principal.

Uma porta lateral separava o
fluxo de saida da entrada

tomvinhal.com



A JORNADA

DO CO I"IVIte a ga.lerla Uma curva redne os pontos de contato antes, durante e depois da visita: divulgacao,

circulacédo e conteudo em uma s6 sequéncia.

o3 Depois

0 CONTEUDO

GALERIA
PESSOAL

Galeria pessoal

Depois da visita, fotos e videos chegavam
a galeria pessoal para baixar e
compartilhar.
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ARQUIVO

O sistema completo,
peca por peca

Explore todas as pegas e renders na ordem em que o

projeto foi apresentado, com as fotos e os videos do

festival no fim.
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ARQUIVO

O sistema completo,
peca por peca

Explore todas as pecgas e renders na ordem em que o

projeto foi apresentado, com as fotos e os videos do

festival no fim.
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ARQUIVO

O sistema completo,
peca por peca

Explore todas as pecas e renders na ordem em que o

projeto foi apresentado, com as fotos e os videos do

festival no fim.
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O sistema completo,
peca por peca

Explore todas as pecgas e renders na ordem em que o

projeto foi apresentado, com as fotos e os videos do

festival no fim.
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O sistema completo,
peca por peca
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Explore todas as pecgas e renders na ordem em que o
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ARQUIVO

O sistema completo,
peca por peca

Explore todas as pecgas e renders na ordem em que o

projeto foi apresentado, com as fotos e os videos do

festival no fim.
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ARQUIVO

O sistema completo,
peca por peca

Explore todas as pegas e renders na ordem em que o

projeto foi apresentado, com as fotos e os videos do

festival no fim.
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RESULTADO

Cercade

20.400

pPesSsS0as

passaram pelo Coke Studio ao longo dos trés

dias de festival.
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600 m? 400 pessoas 8,13 m 3 dias 302.600 pessoas
de arena circular no centro do por vez dentro do Coke Studio. de altura maxima na estrutura. de festival e encontros. de publico total no Lollapalooza
festival. Brasil 2023.
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Fonte: organizagio do festival, wvia gi. tomvinhal.com



